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Automotive Brand Contest:
Auszeichnung fur Audi-Kommunikation

e Rat fiir Formgebung pramiert Konzept der digitalen Technikvermittlung
e Virtuelle Exponate basieren auf echten Konstruktionsdaten
o Offizielle Preisverleihung Anfang Oktober auf dem Automobilsalon Paris

Ingolstadt, 24. September 2018 - Erfolg beim Automotive Brand Contest: Der Rat fiir
Formgebung hat die Audi-Produktkommunikation fiir ihre hochwertige und innovative
Visualisierung technischer Abldufe und komplexer Technologien ausgezeichnet. Fiir das
Kommunikations-Tool ,,Virtuelle Exponate“ erhdlt die Premiummarke beim renommierten
Designwettbewerb den Preis als ,,Winner“ in der Kategorie Digital.

»Auch in der Kommunikation verfolgt Audi den Anspruch Vorsprung durch Technik®, sagt
Udo Riigheimer, Leiter Kommunikation Modellreihen, Innovation und Technologie bei Audi.
JFortschritte in der Digitalisierung eréffnen uns ganz neue Mdéglichkeiten, den Menschen
Technik mit ihrem konkreten Nutzen mdglichst anschaulich zu vermitteln.”

Bereits seit vielen Jahren nutzt die Audi-Produktkommunikation klassische Exponate, um
Fahrzeugtechnologien erlebbar zu machen. Die Digitalisierung von Exponaten ist eine logische
Weiterentwicklung einer zunehmenden Digitalisierung im Fahrzeug und in dessen Okosystem.

Auf Basis eigener CAD-Konstruktionsdaten aus der Technischen Entwicklung hat die Audi-
Produktkommunikation Virtuelle Exponate entwickelt. Mittels holografischer Animationen
werden Technikdetails und Funktionsweisen raumfillend prasentiert und somit Inhalte
didaktisch hochwertig und einpragsam vermittelt. Fir diese ,,Mixed Reality” verwendet die
Audi-Presseabteilung aktuell die Datenbrille HoloLens von Microsoft. Die Marke mit den Vier
Ringen nutzt die neuen Mdglichkeiten vor allem im Rahmen von Presseveranstaltungen, bei
denen Audi-Experten im Dialog mit den Gasten Vorsprung durch Technik zeigen.

Das Verwenden von Virtuellen Exponaten hat auch Vorteile in puncto Logistik sowie in der
Flexibilitat der Nutzung, der Darstellung und der Aktualisierung.
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Virtuelle Exponate geben auf Basis echter Konstruktionsdaten nicht nur die Funktionsweise der
einzelnen Systeme detailgetreu wieder, sondern ermdglichen dem Betrachter auch eine prazise
Innensicht der Technik. So kann er zum Beispiel das Zusammenspiel des Lade- und Thermo-
managements beim Audi e-tron anschaulich nachvollziehen oder sich das Potenzial des
Mildhybrid-Systems im Audi A6 erkldren lassen.

Dieses innovative Konzept der Technikvermittlung hat die Jury des Automotive Brand Contests
liberzeugt. Deshalb erhalt die Audi-Kommunikation die Auszeichnung als ,,Winner“ in der
Kategorie Digital. Mit dem Wettbewerb pramiert der Rat fiir Formgebung herausragendes
Produkt- und Kommunikationsdesign und lenkt den Blick auf die elementare Bedeutung von
Marke und Markendesign in der Automobilbranche. Die Preisverleihung findet am 2. Oktober
anlasslich des Automobilsalons 2018 in Paris statt.

- Ende -

Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller
von Automobilen und Motorradern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Méarkten prasent
und produziert an 16 Standorten in zw6lf Landern. 100-prozentige Tochter der AUDI AG sind unter anderem
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).

2017 hat der Audi-Konzern rund 1.878 Millionen Automobile der Marke Audi sowie 3.815 Sportwagen der
Marke Lamborghini und 55.900 Motorrdder der Marke Ducati an Kunden ausgeliefert. Bei einem Umsatz von
€ 60,1 Mrd. erzielte der Premiumhersteller im Geschaftsjahr 2017 ein Operatives Ergebnis von € 5,1 Mrd.
Zurzeit arbeiten weltweit rund 90.000 Menschen fiir das Unternehmen, davon mehr als 60.000 in
Deutschland. Audi fokussiert auf nachhaltige Produkte und Technologien fiir die Zukunft der Mobilitat.
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