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Audi und FC Bayern gehen gemeinsam in die Zukunft

¢ Premiummarken verlingern Zusammenarbeit bis 2029

o Spieler des FC Bayern Miinchen fahren Audi e-tron

¢ Hildegard Wortmann, Vorstandin Vertrieb und Marketing der AUDI AG:
»,Verbindung zweier starker Marken, die fiir Premiumerlebnisse stehen*

Ingolstadt, 14. Januar 2020 - Audi und der FC Bayern Miinchen gehen gemeinsam in die Zukunft:
Die beiden Premiummarken bilden seit 2002 ein starkes Team und haben ihre Partnerschaft bis
zum Jahr 2029 verlangert und inhaltlich ausgebaut. Audi ist exklusiver Automobilpartner.
Schwerpunkt des nachsten Jahrzehnts soll eine strategische Zusammenarbeit in den Bereichen
innovatives Marketing und Elektrifizierung sein. Deutliches Zeichen: Alle Lizenzspieler des
Rekordmeisters erhalten 2020 einen rein elektrischen Audi e-tron.

Die Partnerschaft von Audi und dem FC Bayern Miinchen ist eine Erfolgsgeschichte: Seit 2002
steht die Marke mit den Vier Ringen an der Seite des erfolgreichsten deutschen FuBballklubs,
seit 2011 ist Audi zudem Anteilseigner an der FC Bayern Miinchen AG. Gemeinsame Events und
Initiativen fillten die Zusammenarbeit mit Leben. Der Audi Cup, der 2019 zum sechsten Mal in
der Allianz Arena ausgetragen wurde, gehdrt zu den hochkaratigen europdischen
Vorbereitungsturnieren.

»,Der FC Bayern Miinchen passt perfekt zur strategischen Neuausrichtung von Audi“, sagt
Hildegard Wortmann, Vorstandin Vertrieb und Marketing der AUDI AG. Die zwei starken Marken
seien weltweit fiir Premiumerlebnisse bekannt. ,Wir wollen nah an unseren Fans, Kunden und
potenziellen Kunden sein. Als exklusiver Automobilpartner des FC Bayern Miinchen haben wir die
Mdoglichkeit, neue Konzepte der Mobilitat, Elektromobilitdt und Konnektivitat zu prasentieren und
erfahrbar zu machen.” Alexander Seitz, Vorstand Finanz, China und Recht der AUDI AG: ,,Die
Zusammenarbeit mit dem FC Bayern als einem der internationalen Spitzenklubs mit 650 Millionen
Fans weltweit und allein 135 Millionen Fans in China erschlieBt neue, gemeinsame
Vermarktungsmaoglichkeiten vor allem auch in dem fiir Audi wichtigsten Wachstumsmarkt China.“

Karl-Heinz Rummenigge, Vorstandsvorsitzender der FC Bayern Miinchen AG, sagt: ,Ich freue
mich sehr {iber die vorzeitige Verldngerung unserer Partnerschaft mit Audi. Fiir den FC Bayern ist
diese Vereinbarung ein wichtiger strategischer Schritt in die Zukunft. Der FC Bayern und Audi
arbeiten nun bereits seit mehr als eineinhalb Jahrzehnten vertrauensvoll, seriés und zum Vorteil
beider Marken zusammen. Nun ist sichergestellt, dass diese Partnerschaft auch in den
kommenden knapp zehn Jahren weitergefiihrt wird.“
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Andreas Jung, Marketingvorstand der FC Bayern Miinchen AG, sagt: ,Sowohl Audi als auch der FC
Bayern legen Wert auf Zukunftsorientierung und Innovationen einerseits sowie auf
Bestandigkeit und Verldsslichkeit andererseits. Beide Partner haben den Anspruch, die Nummer
eins in Deutschland zu sein. Wir freuen uns sehr auf viele gemeinsame Aktivierungen, auf viele
gemeinsame Events und auf viele weitere gemeinsame Jahre mit Audi.“

Fiir die gesamte Flotte, die der FC Bayern von Audi erhalt, ist fiir die komplette Vertragslaufzeit
ein durchschnittlicher Héchstwert von maximal 95 Gramm CO,/km vereinbart. Das entspricht
quasi der gesetzlichen Vorgabe fiir Herstellerflotten ab Januar 2020. Mindestens die Halfte aller
Fahrzeuge wird kiinftig elektrifiziert sein.

Mit der Vertragsverldngerung haben beide Partner einen langfristigen Planungshorizont fir
weitere nachhaltig angelegte Aktivitdten. Inhaltlich wird das Engagement auf eine neue Basis
gestellt: Aus der Fahrzeugpartnerschaft, in deren Rahmen alle Stars und Offiziellen des FC
Bayern mit Audi-Modellen unterwegs sind, wird eine strategische Kooperation. So sollen
gemeinsam die Bereiche Elektrifizierung sowie die Nutzung innovativer Marketingaktionen und
Dialogplattformen vorangetrieben werden. In der Allianz Arena wird die Sichtbarkeit und
Erlebbarkeit von Audi fiir die Besucher verbessert, und im neuen FC Bayern Flagship Store im
Zentrum Minchens wird es verschiedene Audi-Angebote geben. Ladesdulen und ein innovatives
Mobilitdtsangebot sowie Probefahrten rund um die Allianz Arena, auf dem Campus des FC
Bayern und auf dem Trainingsgeldnde an der Sdbener StraBe sind weitere Projekte der
zukiinftigen Zusammenarbeit.

Das gemeinsame Engagement der AUDI AG und des FC Bayern Miinchen wird dariiber hinaus
auch sehr intensivim unternehmenseigenen ,,Audi Fanclub FC Bayern“ gelebt. Mit (iber 6.000
Mitgliedern ist er der weltweit groRte Fanclub des Vereins. Und auch fiir die Mitarbeiter
beinhaltet das Sponsoring wieder zahlreiche Aktivitaten, beispielsweise bei Mitarbeiteraktionen
zu FuBballspielen, dem Audi Cup oder bei Meet-&-Greet-Moglichkeiten wahrend der
Fahrzeuglibergaben an die Spieler.

Die neue strategische Partnerschaft umfasst auch die Méglichkeit, einzelne Projekte mit
anderen Marken des Volkswagen-Konzerns umzusetzen.

Audi hat auch die Partnerschaft mit den Basketballern des FC Bayern, die seit 2011 besteht, bis
ins Jahr 2023 verléngert. ,,Wir freuen uns, auch in den ndchsten Jahren Partner dieses jungen
und trendigen Teams zu sein“, sagt Hildegard Wortmann. ,,Die Heimspiele im Audi Dome und
andere gemeinsame Events bieten Audi hervorragende Mdglichkeiten, Fans, Kunden und
potenzielle Kunden - gerade aus einer jungen und digitalaffinen Zielgruppe - fiir unsere Marke
und Produkte zu begeistern.“ Audi will seine MaBnahmen als Mobilitdtspartner in den
kommenden Jahren erweitern. Im Mittelpunkt stehen Aktivitdten rund um Elektrifizierung,
Digitalisierung und Mobilitdtsservices. Spieler und Offizielle fahren weiterhin Audi.

- Ende -
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Verbrauchsangaben der genannten Modelle:

Audi e-tron

Stromverbrauch kombiniert in kWh/100 km: 26,4 - 22,9 (WLTP); 24,6 - 23,7 (NEF2);
CO,-Emission kombiniert in g/km: O

Angaben zu den Kraftstoff-/Stromverbrduchen und CO,-Emissionen bei Spannbreiten in
Abhdngigkeit von der gewdéhlten Ausstattung des Fahrzeugs

Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller
von Automobilen und Motorrddern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Markten prdsent
und produziert an 18 Standorten in 13 Landern. 100 prozentige Tochter der AUDI AG sind unter anderem
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).

2019 hat der Audi-Konzern rund 1,846 Millionen Automobile der Marke Audi ausgeliefert. Im Geschaftsjahr
2018 erzielte der Premiumhersteller bei einem Umsatz von € 59,2 Mrd. ein Operatives Ergebnis vor
Sondereinfliissen von € 4,7 Mrd. Zurzeit arbeiten weltweit rund 90.000 Menschen fiir das Unternehmen,
davon mehr als 60.000 in Deutschland. Audi fokussiert auf nachhaltige Produkte und Technologien fiir die
Zukunft der Mobilitat.
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