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Vier Ringe — zwei Redner — ein Thema:
, 90 Jahre Auto Union AG“ im Audi museum mobile

Ingolstadt, 29. November 2022 - In diesem Jahr feiert das Audi-Markensignet Vier Ringe
seinen 90. Geburtstag; Anlass fiir Audi Tradition, alle, die mehr dazu erfahren wollen, zum
Vortrag ins Audi museum mobile einzuladen. Am Donnerstag, 8. Dezember, haben der
Wiener Professor Sebastian Mock und Audi-Historiker Ralf Friese jede Menge Geschichten zur
Geschichte der Auto Union AG im Gepack. Anmeldung ist erforderlich, der Eintritt ist frei.

1932 schlieRen sich am 29. Juni auf Initiative der Sachsischen Staatsbank die damaligen
Audiwerke AG, die Horchwerke AG und die Zschopauer Motorenwerke ]. S. Rasmussen AG (DKW)
zur Auto Union AG zusammen. Gleichzeitig wird mit der Wanderer Werke AG ein Kauf- und
Pachtvertrag zur Ubernahme der Wanderer Automobilabteilung abgeschlossen; Sitz des neuen
Konzerns ist Chemnitz, die Verwaltung befindet sich bis 1936 im DKW-Werk Zschopau. Die Auto
Union AG wird mit ihrer Griindung der zweitgréBte Kraftfahrzeugkonzern in Deutschland. Das
Firmensignet zeigt vier ineinander verschlungene Ringe, die fiir die unauflosbare Einheit der vier
Grinderfirmen stehen. Die Markennamen Audi, DKW, Horch und Wanderer behélt das neue
Unternehmen bei. Jede der vier Marken verantwortet innerhalb des Konzerns ein bestimmtes
Marktsegment: DKW ist im Bereich Motorrader und Kleinwagen aktiv, Wanderer baut und
vertreibt Automobile der Mittelklasse, Audi bringt Automobile im gehobenen
Mittelklassesegment auf den Markt und Horch steht fiir die automobile Luxus- und Oberklasse.

Neustart — die Vier Ringe in Bayern

Wahrend Sebastian Mock, Inhaber des Lehrstuhls fiir Zivil- und Unternehmensrecht an der
Wirtschaftsuniversitdt Wien, auf die Folgen der Weltwirtschaftskrise fiir die deutsche
Automobilindustrie und die damit verbundenen Herausforderungen bei der Griindung der Auto
Union AG eingeht, konzentriert sich Audi-Historiker Ralf Friese auf den Neubeginn in Ingolstadt.
1945, nach Ende des Zweiten Weltkriegs, wird die in der Sowjetischen Besatzungszone gelegene
Auto Union AG enteignet, die Fabrikanlagen werden demontiert und das Unternehmen 1948 aus
dem Handelsregister der Stadt Chemnitz geldscht. Bereits Ende 1945 richten fiihrende
Mitarbeitende der Auto Union in der Garnisonsstadt Ingolstadt zunachst ein Depot fiir Auto
Union Ersatzteile ein. Daraus entsteht am 3. September 1949 die Auto Union GmbH, die noch im
gleichen Jahr die Produktion von Lieferwagen und Motorrdadern aufnimmt. Bewegte Jahrzehnte
folgen, bis schlieBlich in den 1980er Jahre die kontinuierliche Hoherpositionierung der Marke
Audi beginnt. In diesem Zuge wird der ,Vorsprung durch Technik von Entwicklungen wie
quattro, TDI, Aerodynamik in der Karosserieentwicklung oder konsequentem Leichtbau
begleitet; seit 1985 tragen Produkt und Unternehmen denselben Namen.

Die angegebenen Ausstattungen, Daten und Preise beziehen sich auf das in
Deutschland angebotene Modellprogramm. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.

*Die gesammelten Verbrauchs- und Emissionswerte aller genannten und fiir den deutschen
Markt erhdltlichen Modelle entnehmen Sie der Auflistung am Ende dieses Textes.

**Flir das Fahrzeug liegen nur Verbrauchs- und Emissionswerte nach WLTP und nicht nach NEFZ
vor. Angaben zu Kraftstoffverbrauch, Stromverbrauch und CO,-Emissionen bei Spannbreiten in

Abhdngigkeit von der gewdhlten Ausstattung des Fahrzeugs.
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Dass sich die Vier Ringe und ihr Markensignet auch nach 90 Jahren neu erfinden kénnen, zeigt

Audi unlangst mit der Neugestaltung ebenjener Ringe im Rahmen der Vorstellung des neuen
Audi Q8 e-tron*.

Interessierte kdnnen sich fiir den Vortrag von Sebastian Mock und Ralf Friese per E-Mail an
museum.mobile@audi.de oder telefonisch unter 0841/89-91544 anmelden; Anmeldeschluss
ist der 5. Dezember. Veranstaltungsbeginn am 8. Dezember ist 18:30 Uhr, Einlass ab 18:00 Uhr.

Hinweis fiir Medienschaffende: Auch Sie sind herzlich zum Vortrag eingeladen - bitte
akkreditieren Sie sich dafiir rechtzeitig vorab per E-Mail an daniela.henger@audi.de.

Kommunikation Audi Tradition
Daniela Henger
Pressesprecherin Audi Tradition
Telefon: +49 841 89-44491
E-Mail: i

0000606

*Die gesammelten Verbrauchs- und Emissionswerte aller genannten und fiir den deutschen
Markt erhdltlichen Modelle entnehmen Sie der Auflistung am Ende dieses Textes.

**Flir das Fahrzeug liegen nur Verbrauchs- und Emissionswerte nach WLTP und nicht nach NEFZ
vor. Angaben zu Kraftstoffverbrauch, Stromverbrauch und CO,-Emissionen bei Spannbreiten in

Abhdngigkeit von der gewdhlten Ausstattung des Fahrzeugs.
2/4


https://www.audi-mediacenter.com/de/pressemitteilungen/noch-purer-reduzierter-konsequenter-die-neuen-ringe-von-audi-15041
mailto:museum.mobile@audi.de
mailto:daniela.henger@audi.de
mailto:daniela.henger@audi.de
https://de.linkedin.com/company/audi-ag
https://twitter.com/audiofficial?lang=de
https://www.youtube.com/channel/UCO5ujNeWRIwP4DbCZqZWcLw
https://www.facebook.com/audiofficial
https://www.instagram.com/audiofficial/

r | Audi Kommunikation
/ Nahaufnahme

Das Audi Markenzeichen der Vier Ringe symbolisiert die Marken Audi, DKW, Horch und Wanderer, die 1932
in der Auto Union zusammengefasst wurden. Die Auto Union und NSU fusionierten 1969 und pragten die
Entwicklung des Automobils maRgeblich. 1985 schlieBlich wurde aus der Audi NSU Auto Union AG die
AUDI AG. Seit 1998 pflegt und prasentiert die Audi Tradition/Auto Union GmbH zusammen mit der NSU
GmbH die umfangreiche und weit verzweigte Audi Historie. Das Audi museum mobile im Audi Forum
Ingolstadt ist montags bis freitags zwischen 9.00 und 17.00 Uhr, an Samstagen, Sonn- und Feiertagen von
10.00 bis 16.00 Uhr gedffnet. Das August Horch Museum Zwickau ist dienstags bis sonntags von 9.30 bis
17.00 Uhr gedffnet. Die AUDI AG und die Stadt Zwickau sind zu jeweils 50 Prozent an der August Horch
Museum Zwickau gGmbH beteiligt. www.audi.de/tradition

Audi Tradition unterstiitzt die Arbeit des Audi Club International e.V. (ACI). Der von der AUDI AG offiziell
anerkannte Dachverband reprdsentiert alle Audi Markenclubs sowie die Clubs der Vorgangermarken der
heutigen AUDI AG. Informationen unter www.audi-club-international.de

Der Audi Konzern ist einer der erfolgreichsten Hersteller von Automobilen und Motorrddern im Premium-
und Luxussegment. Die Marken Audi, Ducati, Lamborghini und Bentley produzieren an 21 Standorten in
13 Landern. Audi und seine Partner sind weltweit in mehr als 100 Markten prasent.

2021 hat der Audi Konzern rund 1,681 Millionen Automobile der Marke Audi, 8.405 Sportwagen der Marke
Lamborghini und 59.447 Motorrader der Marke Ducati an Kund_innen ausgeliefert. Im Geschaftsjahr 2021
erzielte die AUDI AG bei einem Umsatz von €53,1 Mrd. ein Operatives Ergebnis vor Sondereinfliissen von
€5,5 Mrd. Weltweit arbeiten mehr als 89.000 Menschen fiir den Audi Konzern, davon rund 58.000 in
Deutschland. Mit seinen attraktiven Marken sowie neuen Modellen, innovativen Mobilitdtsangeboten und
wegweisenden Services setzt das Unternehmen den Weg zum Anbieter nachhaltiger, individueller
Premiummobilitdt konsequent fort.
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Verbrauchs- und Emissionswerte** der genannten Modelle

Audi Q8 e-tron
Stromverbrauch kombiniert in kWh/100 km: - (NEFZ); 24,4-19,5 (WLTP);
CO;-Emissionen kombiniert in g/km: O

Fiir die Fahrzeuge liegen nur Verbrauchs- und Emissionswerte nach WLTP und nicht nach NEFZ
vor. Angaben zu Kraftstoffverbrauch, Stromverbrauch und CO,-Emissionen bei Spannbreiten in
Abhéngigkeit von der gewdhlten Ausstattung des Fahrzeugs.

**Die angegebenen Verbrauchs- und Emissionswerte wurden nach den gesetzlich
vorgeschriebenen Messverfahren ermittelt. Am 1. Januar 2022 hat der WLTP-Priifzyklus den
NEFZ-Priifzyklus vollsténdig ersetzt, sodass fir nach diesem Datum neu typgenehmigte
Fahrzeuge keine NEFZ-Werte vorliegen.

Die Angaben beziehen sich nicht auf ein einzelnes Fahrzeug und sind nicht Bestandteil des
Angebots, sondern dienen allein Vergleichszwecken zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen.
Zusatzausstattungen und Zubehér (Anbauteile, Reifenformat usw.) kénnen relevante
Fahrzeugparameter, wie z. B. Gewicht, Rollwiderstand und Aerodynamik verédndern und neben
Witterungs- und Verkehrsbedingungen sowie dem individuellen Fahrverhalten den
Kraftstoffverbrauch, den Stromverbrauch, die CO>-Emissionen und die Fahrleistungswerte eines
Fahrzeugs beeinflussen.

Wegen der realistischeren Priifbedingungen sind die nach dem WLTP gemessenen
Kraftstoffverbrauchs- und COz-Emissionswerte in vielen Féllen héher als die nach dem NEFZ
gemessenen. Dadurch kénnen sich seit dem 1. September 2018 bei der Fahrzeugbesteuerung
entsprechende Anderungen ergeben. Weitere Informationen zu den Unterschieden zwischen

WLTP und NEFZ finden Sie unter www.audi.de/wltp.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO»-
Emissionen neuer Personenkraftwagen kénnen dem ,, Leitfaden (ber den Kraftstoffverbrauch, die
COz-Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen® entnommen werden, der
an allen Verkaufsstellen und bei der DAT Deutsche Automobil Treuhand GmbH, Hellmuth-Hirth-
Str. 1, D-73760 Ostfildern oder unter www.dat.de unentgeltlich erhdéltlich ist.

4/4


http://www.audi.de/wltp
http://www.dat.de/

