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Neue Dimensionen der Lichttechnologie 
 

 Digitalisierung des Lichts eröffnet facettenreiche Kommunikationskanäle 

 Audi-Lichttechnik verbindet außergewöhnliches Design mit hoher Funktionalität 

 Enge Zusammenarbeit zwischen Lichttechnik und -design als Erfolgsrezept 

 

Ingolstadt, 4. Dezember 2020 – Audi stößt in eine neue Dimension der automobilen 

Lichttechnik vor. Ursprünglich diente die Fahrzeugbeleuchtung im Straßenverkehr vorrangig 

der Sicherheit aller Verkehrsteilnehmer. Mit der Digitalisierung von Scheinwerfern und 

Heckleuchten bieten sich ungekannte Perspektiven: Licht wird zum Medium der 

Außenkommunikation und Interaktion, personalisiert das Design und eröffnet dem Kunden 

neue Möglichkeiten der Gestaltung und Individualisierung. 

 

Das Licht hat einen regelrechten Technologiesprung gemacht: Dabei dauerte die Entwicklung vom 

Halogen-Licht über Xenon-Scheinwerfer bis hin zur LED-Technik im Auto weniger als zwei 

Jahrzehnte. Diese Meilensteine neuer Technologien brachten den Kunden einen spürbaren Mehrwert. 

Das Audi-Licht sorgte nicht mehr nur für eine immer bessere Sicht, sondern prägte auch das Gesicht 

der Modelle in jeder Epoche und erweiterte den Alltagsnutzen um eine ebenso kommunikative wie 

ästhetische Dimension.  

 

Mit dem Wandel der Leuchtmittel haben sich Ausleuchtung und Energieeffizienz gleichermaßen 

verbessert. Die Digitalisierung bewirkt nun einen weiteren Innovationsschub und bringt völlig neue 

Gestaltungsmöglichkeiten: Licht wird intelligent. Mithilfe von Lichtsignalen interagiert das Auto 

mit seiner Umwelt. Schon 2003 bot der damalige A8 das adaptive light mit automatisch-

dynamischer Leuchtweitenregulierung, bevor 2010 eine Kamera an der Windschutzscheibe andere 

Verkehrsteilnehmer erkannte. Zwei Jahre später untermauerte die Marke ihre Innovationskraft und 

Vorreiterrolle im R8: Die Einführung des dynamischen Blinkers, mit dem angezeigte 

Richtungswechsel schon aus dem Augenwinkel erkannt werden können, stellte einen erheblichen 

Sicherheitsgewinn dar – bis heute. Nach der Premiere im R8 LMX präsentierte Audi 2017 in der 

Luxuslimousine A8 die LED-Scheinwerfer in HD Matrix-Technologie mit dem Laser als Zusatz-

Fernlicht – eine Weltinnovation in Großserie. Nun digitalisiert der Premium-Hersteller die Matrix 

LED-Scheinwerfer und erweitert die Vielfalt zusätzlich. Die digitalen OLED-Heckleuchten im neuen 

Q5 öffnen seit diesem Jahr die Tür zur Car-to-X-Kommunikation und erlauben erstmals bei Fahrzeug-

Konfiguration neue wählbare Schlusslicht-Designs. 

 

Audi leuchtet nicht nur die Straße intelligent aus, sondern verleiht seinen Modellen mit prägnanten 

Signaturen und dynamischen Lichtinszenierungen eine unverwechselbare Persönlichkeit. Schon heute 

erhalten Kunden optional und modellabhängig unterschiedliche Lichtsignaturen, weitere 

Differenzierungen folgen. Das dynamische Blinklicht oder die effektvollen Inszenierungen der Leaving- 

und Coming-Home-Funktionen beim Entriegeln und Verlassen des Autos geben dem Licht eine 

emotionale Note. In Zukunft werden Lichttechnologien das Fahren noch sicherer, die Individualität 

jedes Modells noch sichtbarer und die Außenkommunikation noch wirkungsvoller machen. 
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Detaillierte Informationen finden Sie in der Pressemappe. 
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Stefanie Melander Christoph Lungwitz 

Pressesprecherin Lichttechnologie  Pressesprecher Lichtdesign 

Telefon: +49 841 89-38053 Telefon: +49 841 89-33827 

E-Mail: stefanie.melander@audi.de E-Mail: christoph.lungwitz@audi.de 

www.audi-mediacenter.com 

  

 

 

 
 

 
Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Märkten präsent 
und produziert an 17 Standorten in 11 Ländern. 100-prozentige Töchter der AUDI AG sind unter anderem 
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und 
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).  

2019 hat der Audi-Konzern rund 1,845 Millionen Automobile der Marke Audi sowie 8.205 Sportwagen der 
Marke Lamborghini und 53.183 Motorräder der Marke Ducati an Kunden ausgeliefert. Im Geschäftsjahr 2019 
erzielte der Premiumhersteller bei einem Umsatz von € 55,7 Mrd. ein Operatives Ergebnis von € 4,5 Mrd. 
Zurzeit arbeiten weltweit rund 87.000 Menschen für das Unternehmen, davon 60.000 in Deutschland. Mit 
neuen Modellen, innovativen Mobilitätsangeboten und attraktiven Services wird Audi zum Anbieter 
nachhaltiger, individueller Premiummobilität.  
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