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Das Audi Design-ABC

Ingolstadt, 15. Juli 2021. Was machen eigentlich ,,Color & Trim“-Expert_innen? Wozu dient
ein Moodboard? Worum geht es beim Package? Ein Nachschlagewerk zu wichtigen

Alltagsbegriffen aus der Audi-Designwelt.

Clay: Der spezielle Industrieton kommt iberwiegend in der Automobilindustrie im Modellbau
zum Einsatz. Bei dem Material handelt es sich um eine hellbraune Knetmasse auf Wachsbasis,
auch Plastilin genannt. Vor der Verarbeitung wird es zunachst auf 50 Grad Celsius erhitzt. In
diesem butterweichen Zustand lassen sich Detailarbeiten an den Oberflachen per Hand oder
mithilfe von Frasmaschinen oder Modellierwerkzeugen wie Raspeln, Schaben, Schneiden,
Formgeben oder Glatten durchfiihren. Das Besondere an Clay: Es hartet und trocknet nicht aus
und ist immer wieder verformbar. So kdnnen Modelle auch nach einer Lagerzeit weiterbearbeitet

werden. Clay-Modelle werden bei Audi im MaBstab 1:1 oder 1:4 hergestellt.

Concept Car: In regelmaRigen Abstdanden stellt Audi Konzeptfahrzeuge vor - bisweilen als
Vorldufer kommender Serienmodelle, oftmals weit in die Zukunft vorausgreifend. Dabei handelt
es sich um Innovationstrdger, die fiir eine gestalterische Vision stehen oder neue Technologien

prasentieren.

Color & Trim: Das Bediirfnis der Kundschaft nach individuell konfigurierbaren Fahrzeugen
wachst stetig. Eine stilsichere Auswahl kombinierbarer Farben und Materialien im Innenraum
gewinnt daher an Bedeutung. Fiir die harmonische und emotionale Gestaltung der Oberflachen,
die innen und auBen zu sehen sind, greifen die ,,Color & Trim“-Designer_innen auf Hunderte von
Farb-, Stoff-, Leder-, Holz- oder Metallmuster zuriick. Wie die aktuelle Entwicklung zeigt, richtet
sich die Aufmerksamkeit der Kund_innen dabei zusehends auf nachhaltige und recycelte
Materialien. So bietet der Audi e-tron GT ein komplett lederfreies Interieurpaket an. Die
Ausstattung besteht aus recycelten Materialien. Sprich: aus Polyester und Webresten mit fein
genarbtem Kunstleder und nachhaltig produziertem Textil. Diese Kombination liefert einen
Melange-Effekt und ist von der Haptik her wie Wolle - natiirlich und angenehm. Teppich und

FuBmatten sind in dieser Ausstattung aus recycelten Econyl-Fasern gefertigt.

C3-Prozess: Das Audi Design nutzt die Mdglichkeiten der Digitalisierung, um Ideen schnell und
anschaulich zu visualisieren und so den Weg von der ersten Skizze bis hin zum fertigen
Serienmodell bei héherer Qualitat zu verkirzen. C3 steht dabei fiir CAD, Concept, Claymilling -

drei zentrale Komponenten der digitalen Designphase.
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Datenkontrollmodell: Das digitale Datenkontrollmodell bringt die Vorstellungen von Design
und die technische Machbarkeit in der Konstruktion in Einklang. Mit dieser optischen
Simulationslésung lassen sich aktuelle Designstande und Bauteile von In- und Exterieur in
Sekundenbruchteilen berechnen und darstellen. Auf Basis des Datenkontrollmodells werden
eventuelle Fehler oder gewiinschte Optimierungen besprochen und das Fahrzeug final

abgenommen.

Design-Freeze: Nachdem der Produktentwicklungsprozess bei Audi vier Jahre vor der Premiere
des neuen Modells startet, wird das Design zwei Jahre vor dem Serienstart mit all seinen
Spezifikationen auf diesem Stand ,,eingefroren. Ab diesem Zeitpunkt befindet sich das Design
in der Realisierungsphase und erhilt seinen letzten Feinschliff in Zusammenarbeit mit der
Abteilung Strak (siehe Begriffsdefinition). Diese Phase wird in der Regel zwei Jahre vor der

Serienproduktion eingeldutet.

Design-Lastenheft: Das stilistische Lastenheft enthalt eine Reihe von Vorgaben, die
richtunggebend die Designentwicklung definieren. Dazu gehdren etwa soziodemografische
Angaben liber die Zielgruppen, die das Fahrzeug adressiert, oder liber das entsprechende

Produktumfeld, in das sich der Entwurf einfligen soll.

Design-Modell: Das 3D-Modell im MaRstab 1:4 oder in voller GréBe als 1:1-Modell dient der
Beurteilung und Entscheidungsfindung. Bei Audi entsteht das Modell standortiibergreifend in
virtuellen Raumen. Die finale Freigabe erfolgt jedoch am Clay-Modell. Im Unterschied zum
Prototypen ist das Design-Modell ein reines Ansichtsmodell ohne technische Ausstattung und

Funktionen.

Hartmodell: Im Unterschied zum Clay-Modell ist das Hartmodell ein Ansichtsmodell aus
Kunststoff, das eine hohe Detailgenauigkeit aufweist. So tragt es bereits viele realistische

Anbauteile wie Chromzierleisten, Lampen, Dichtungen und Kihlergrillelemente.

Moodboard (engl., mood = Stimmung, board = Tafel): Ob Fahrzeug, Produktverpackung oder
Haute Couture - Moodboards werden heute brancheniibergreifend von Designer_innen
eingesetzt. Die Collagen dienen dazu, alles zusammenzutragen, was die Kreativen zu einem
Thema anspricht oder anregt. Dazu gehdren Dinge aus der Natur, Zeitungsschnipsel, Bilder,
einzelne Worter oder auch kurze Textpassagen. Die Collage weckt Assoziationen bei den

Designer_innen und inspiriert sie zu neuen Ideen. Gleichzeitig dienen Moodboards den
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Designteams von Audi als gemeinsame Visualisierungsgrundlage und sind Ausgangspunkt fir

konkrete Entwirfe.

Package: Die Grundlage fir jedes Design ist das so genannte Package, gewissermal3en die
technische Architektur der Formgebung. Es gibt dem Design alle technischen Vorgaben mit auf
den Weg. Auf dieser Basis werden die Entwiirfe so umgesetzt, dass Dimensionen und

Proportionen passen.
Prototyp: Der Prototyp ist ein fahrbereites Vorserienfahrzeug, das einzeln angefertigt wird.

Rapid Prototyping: Ist ein Sammelbegriff fiir diverse Verfahren, mit denen anhand von CAD-
Daten Musterbauteile und Prototypen besonders schnell gefertigt werden. Dazu zdhlt unter
anderen das 3D-Druckverfahren Polygrafie. Zur Fertigung eines Werkstiicks wird hierbei auf
einer Bauplattform durch Druckkdpfe Schicht fiir Schicht ein Photopolymer aufgespritzt und
anschlieBend mit UV-Licht ausgehartet.

Rendering: Eine computergenerierte, grafische Darstellung, die von einer Skizze, einem Modell

oder CAD-Daten abgeleitet wurde.

Showecar: Speziell entwickeltes Fahrzeug, um die &ffentliche Resonanz zu testen. Wird
hauptsachlich auf internationalen Automobilausstellungen prasentiert. Oft kiindigt ein Showcar
bei Audi kommende Serienmodelle an, so wie 2017 der Audi prologue concept Designideen aus

der folgenden Oberklasse-Generation mit A8, A7 und A6 interpretierte.

Sitzkiste: Eine Sitzkiste ist ein 1:1-Modell fiir die Darstellung und Gestaltung des automobilen
Innenraums. Auf den Sitzen kénnen die Designer_innen und Probanden ganz normal Platz
nehmen. Mithilfe der Sitzkiste lassen sich unter anderem ergonomische Ansétze und ,,Color &

Trim“-Entwirfe im Interieur beurteilen und auswahlen.
Strak-Daten: Die Daten bilden die Briicke zwischen Design und Konstruktionsabteilung. Im

finalen Konvergenzprozess werden samtliche Oberflachen im Interieur und Exterieur eines

Modells auf hundertstel Millimeter genau digital geometrisch dargestellt.
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Tape: Tape wird als Kurzbezeichnung fiir ,Tape Rendering“ verwendet und bezeichnet eine
Darstellungstechnik. Mithilfe von flexiblen schwarzen Klebebdndern, die an Clay-Modellen
angebracht werden, lassen sich Fahrzeugentwirfe im MaRstab 1:1 oder 1:2 visualisieren.

Vorteil: Linien und Flachen lassen sich durch einfaches Ablosen des Klebebandes verandern.

UX-Design: UX-Design ist die Kurzbezeichnung fiir User Experience Design. Im Mittelpunkt von
UX steht das benutzerzentrierte Design (,,User Centered Design®), um die Mensch-Maschine-
Schnittstelle im Cockpit méglichst optimal fiir die Passagiere zu gestalten und ein

gesamtheitliches Erlebnis zu schaffen.

Ul-Design: Ul-Design, eine Teildisziplin vom UX-Design, ist die Kurzbezeichnung fiir User
Interface Design und konzentriert sich auf die Benutzeroberflachen wie Display, Dashboard und

Menufihrung.

Virtual Reality: Als virtuelle Realitdt wird eine computergenerierte Nachbildung der Wirklichkeit
bezeichnet, die mittels spezieller Datenbrillen simultan von Teilnehmer_innen selbst an
unterschiedlichen Orten erlebbar ist. Das Audi-Designteam nutzt diese Technologie, um

abteilungs- und standortiibergreifend 3D-Modellentwiirfe interaktiv abzustimmen.

Kommunikation Produkt und Technologie Kommunikation Produkt und Technologie
Josef SchloBmacher Christoph Lungwitz
Pressesprecher Showcars Pressesprecher Design
Telefon: +49 841 89 33869 Telefon: +49 151 54331109
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Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller
von Automobilen und Motorradern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Méarkten prasent
und produziert an 17 Standorten in 11 Landern. 100-prozentige Téchter der AUDI AG sind unter anderem
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).

2020 hat der Audi-Konzern rund 1,693 Millionen Automobile der Marke Audi sowie 7.430 Sportwagen der
Marke Lamborghini und 48.042 Motorrader der Marke Ducati an Kund_innen ausgeliefert. Im Geschaftsjahr
2019 erzielte der Premiumhersteller bei einem Umsatz von € 55,7 Mrd. ein Operatives Ergebnis von € 4,5
Mrd. Zurzeit arbeiten weltweit rund 87.000 Menschen fiir das Unternehmen, davon 60.000 in Deutschland.
Mit neuen Modellen, innovativen Mobilitatsangeboten und attraktiven Services wird Audi zum Anbieter
nachhaltiger, individueller Premiummobilitat.
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