Automobili Lamborghini schlieRt das Jahr 2020 mit 7.430 ausgelieferten Fahrzeugen und sechs
neuen Modellen

e 7.430 Fahrzeugauslieferungen weltweit im Jahr 2020

e Trotz Pandemie das beste zweite Halbjahr der Unternehmensgeschichte

e Solide Auftragslage mit einer Auslastung von mehr als der Halfte der Produktionskapazitat 2021

e Markteinfihrung sechs neuer Modelle: Lamborghini Huracan RWD coupé und Spyder, Sian
Roadster, Essenza SCV12, Huracan STO und SC20

e Ernennungvon Stephan Winkelmann zum Prasidenten und CEO im Dezember

e Soziale Initiativen von der Produktionsanpassung bis hin zum Kulturprojekt ,With Italy, for Italy“

e Starkes Wachstum in den sozialen Medien und Startschuss auf TikTok

Sant’Agata Bolognese, 12. Januar 2021 — In einem Jahr grof3er Herausforderungen wie 2020, das
von der weltweiten Pandemie gepragt war, hat Automobili Lamborghini es geschafft, sich mit voller
Energie und Entschlossenheit an die Gegebenheiten anzupassen. In der Tat konnte das
Unternehmen 7.430 Fahrzeugauslieferungen weltweit verzeichnen, ein Riickgang von gerade einmal 9
% im Vergleich zum Vorjahr. Die geringfligigen Einbuf3en lassen sich eindeutig auf den 70-tagigen,
von der italienischen Regierung angeordneten Produktionsstopp im Frihling zurtickfihren, der zum
Schutz der Mitarbeiter in der ersten Phase der Pandemie erforderlich war. Dafur brachte das zweite
Halbjahr absolute Rekordverkaufszahlen und somit das beste Ergebnis in der langen Geschichte
des Unternehmens mit sich.

Konkret wurden die USA mit 2.224 Fahrzeugen als wichtigster Absatzmarkt bestétigt, gefolgt von
Deutschland (607), Festland-China, Hongkong und Macau (604), Japan (600), dem Vereinigten
Konigreich (517) und Italien (347). Die beiden Lander mit dem starksten Wachstum waren Sudkorea
(303 Fahrzeuge +75%) und Deutschland (607 Fahrzeuge +8%). Der SUV Urus der letztes Jahr den
Produktionsrekord von 10.000 Stick knackte, war mit 4.391 ausgelieferten Fahrzeugen das
erfolgreichste Modell. Beide Supersportwagen-Modellreinen haben mal3geblich zum globalen
Absatzvolumen beigetragen: Das Huracan V10-Modell konnte mit 2.193 verkauften Fahrzeugen
(+3%) weiter zulegen. Hinzu kommen 846 weltweit ausgelieferte Aventador V12-Modelle.

Die solide Auftragslage, die mehr als die Halfte der fur 2021 geplanten Produktionskapazitat abdeckt,
gibt einen positiven Ausblick auf das kommende Jahr.

Stephan Winkelmann, Prasident und CEO von Automobili Lamborghini, erklart: ,Die Ergebnisse
2020 sind der Beleg fur die grofartige Arbeit, die das gesamte Lamborghini Team trotz der
Schwierigkeiten eines Jahres globaler Herausforderungen mit groRer Hingabe sowie Widerstands-
und Anpassungsvermdgen geleistet hat. Ich fihle mich geehrt, wieder Teil dieses Teams zu sein.
Der Gemeinschaftssinn, der im Verlauf des soeben zu Ende gegangenen Jahres so hart auf die
Probe gestellt wurde, wird gemeinsam mit der sozialen Verantwortung und dem Innovationsdrang,
der Lamborghini seit jeher auszeichnet, das Fundament fur ein herausforderndes Jahr 2021 bilden.
Ziel ist es, die Produktpalette zu konsolidieren, neue Geschaftschancen zu erschlieRen und die
Marke noch mehr zu stérken.”
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2020 im Uberblick: von der Markteinfiihrung sechs neuer Modelle zum neuen Vorsitz

Trotz der Covid-19-Notsituation, die bei Lamborghini von Marz bis Mai zu einer 70-tagigen
Produktionsunterbrechung fuhrte, realisierte das Unternehmen ein fortlaufendes Programm neuer
Produkteinfiihrungen: sechs in zwolf Monaten.

Im Januar wurde die Coupé-Version des neuen Huracan EVO- Rear-Wheel Drive (RWD) vorgestellt. Im
Mai setzte Lamborghini als erster Automobilhersteller Augmented Reality fir das Debit des Huracan
EVO RWD Spyder ein, der Cabrio-Version seines V10-Modells mit Hinterradantrieb. Im Juli schlug die
Stunde eines weiteren Cabrios, jedoch in limitierter Auflage mit gerade einmal 19 Exemplaren: der
Sidn Roadster, das erste Cabrio von Lamborghini mit Hybrid-Technologie auf Grundlage des
legendéren V12. Es folgten der Essenza SCV12, ein von Lamborghini Squadra Corse entwickeltes und
vom Lamborghini Centro Stile designtes Renn-Hypercar in limitierter Auflage von 40 Exemplaren;
der Huracan STO (Super Trofeo Omologata), ein fur den Stral3eneinsatz zugelassener und von den
Rennboliden Huracan Super Trofeo EVO und GT3 EVO inspirierter Supersportwagen; und
schlieBlich zu Jahresende der SC20, ein einzigartiger flr den Stral3eneinsatz zugelassener offener
Rennwagen, das erste von der Motorsportabteilung konzipierte und vom Centro Stile in Sant’/Agata
Bolognese designte One-Off-Cabrio — malRgeblich waren hierbei die Wiinsche des Kunden, der von
den ersten Skizzen der Lamborghini-Designer an in das Projekt einbezogen wurde.

Hinzu kommen weitere bedeutende Ereignisse, darunter wichtige Produktionsmeilensteine (20.
000 Urus und 10.000 Aventador), neue Personalisierungen mit der Einfihrung neuer Ad Personam
Farben fur den Urus und Huracan, bis zur Prasentation einer Sonderausgabe des Aventador S mit
Signatur des japanischen Modeschopfers Yohji Yamamoto anlasslich der Erdffnung der neuen
Lamborghini Lounge in Tokio.

Der Monat Dezember war schlieBlich vom Vorsitzwechsel bei Lamborghini gepragt: Seit 1.
Dezember bekleidet Stephan Winkelmann zusatzlich zum Vorsitz bei Bugatti die Funktion als
Prasident und CEO von Lamborghini und folgt damit Stefano Domenicali nach.

Ein Jahr sozialer Verantwortung

Die Marke mit dem Stier hat in der ersten Phase der Pandemie rasch reagiert und Giber das gesamte
Jahr 2020 wichtige Initiativen im Zeichen der sozialen Verantwortung auf den Weg gebracht.
Wahrend der vorlbergehenden Einstellung der Produktion adaptierte Lamborghini bestimmte
Abteilungen fir die Herstellung von Masken und Gesichtsschutzvisieren fiir die Poliklinik S. Orsola von
Bologna und arbeitete mit der SIARE Engineering International Group beim Co-Engineering und bei
der Fertigung von Lungensimulatoren zusammen.

Im September initiierte Lamborghini mit ,,With Italy, for Italy” ein bedeutendes Kunst- und Kulturprojekt,
das die Unterstitzung des Landes in einer Zeit grol3er Herausforderungen zum Ziel hat und eine
Liebeserklarung des Unternehmens an Italien darstellt. 21 italienische Meister der zeitgendssischen
Fotografie wurden dazu aufgerufen, die Schonheit und Einmaligkeit der italienischen Regionen
gepaart mit Lamborghini Modellen der Vergangenheit und Gegenwart gekonnt in Szene zu setzen.
Das ursprunglich im Rahmen einer Social-Media-Kampagne ins Leben gerufene Projekt fand
schlie3lich Einzug in einen von Skira herausgegebenen Fotografieband.
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Im Dezember startete schlief3lich eine Benefizaktion in Zusammenarbeit mit der US-amerikanischen
Sangerin Lady Gaga zur Unterstitzung von Gesellschaftsgruppen, die besonders stark von
pandemiebedingten Ungleichheiten betroffen sind. lhnen kommt der Erlés eines von Omaze
zwischen November und Dezember organisierten Gewinnspiels zu Gute, bei dem der Huracan EVO
RWD, der im Videoclip zur neuesten Single der US-amerikanischen Sangerin ,911“ zu sehen ist, als
Preis winkt.

Rekordwachstum in den sozialen Medien

Angesichts der immer schnelleren pandemiebedingten Digitalisierung hat Lamborghini sein
Engagement in den sozialen Medien verstarkt und konnte Uber das gesamte Jahr 2020 ein
kontinuierliches Wachstum verzeichnen. Auf Instagram verbucht Lamborghini die grof3ten Erfolge:
Die Anzahl der Follower ist in nur einem Jahr von 23 auf 29 Millionen gestiegen und katapultiert die
Marke auf Platz 1 der in den sozialen Medien beliebtesten Luxus-Supersportwagenhersteller. Auf
Facebook sind es 12,9 Millionen und auf YouTube ist der Zahl der Fans von 1,1 auf 1,6 Millionen
angewachsen. Daruber hinaus war Lamborghini im November das erste Unternehmen im Luxus-
Supersportwagensektor mit einem offiziellen Profil — @lamborghiniofficial — auf TikTok, der Plattform
der Generation Z und Millennials fur das Erstellen und Teilen von Kurzvideos von Mobilgeraten. In
knapp zwei Monaten erreichte Lamborghini damit Gber 131.000 Follower.

Lamborghini Brand Extension

2020 war auch das Jahr wichtiger Kooperationen, die Lamborghini mit starken Partnern knuipfen
konnte, um mit exklusiven und einzigartigen Co-Branding-Produktneuheiten hdchster Qualitéat neue
Branchen zu erschlieRen. Unter den bedeutendsten Partnerschaften reiht sich die Kooperation mit
The LEGO Group ein, die den Lamborghini Sian FKP 37 LEGO® Technic™ hervorgebracht hat, ein
Modellauto im MalRstab 1:8 mit 3.696 Teilen, das die unverkennbare Leistung und das
atemberaubende Design des Hybrid-Supersportwagens von Lamborghini in Perfektion nachbildet.
Im Fashion-Bereich verdient die Zusammenarbeit mit Supreme Erwdhnung, der kultigen Street-
Wear-Marke aus New York, die mit einer Capsule Collection von sich reden machte, die in nur 48
Stunden ausverkauft war, sowie die Capsule Collection in Zusammenarbeit mit dem japanischen
Stilisten Yohji Yamamoto. Der Schifffahrtssektor horchte dank dem zwischen Lamborghini und The
Italian Sea Group geschlossenen Abkommen und der Weltpremiere von , Tecnomar for Lamborghini
63“ auf, der neuen Motoryacht der Tecnomar-Flotte, die in limitierter Stlickzahl zur Feier des
Griundungsjahrs von Lamborghini herausgegeben wurde. Die Partnerschaft zwischen Lamborghini
und Ducati, einem weiteren italienischen Top-Unternehmen in der Motorenbranche, lautete zu
Jahresende schliefilich die Geburtsstunde der Ducati Diavel 1260 Lamborghini ein, eines vom
Lamborghini Sian inspirierten und in limitierter Auflage von 630 Stiick produzierten Motorrads, das
Motorradfahrer und Sammler auf der ganzen Welt in Begeisterung versetzt.

2020: Das Jahr dreier geschichtstrachtiger Jubildaen

2020 begingen gleich drei legendare Modelle der Marke historische Jahrestage. Der Urraco, der von
Beginn an mit seinen fiir die damalige Zeit innovativen technischen Losungen lberzeugte, und der Jarama
GT, die letzte Weiterentwicklung des 2+2-sitzigen GT-Coupé-Konzepts von Lamborghini, wurden 50 Jahre
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alt. Hinzu kommt der 30. Geburtstag des Diablo, eines der legendarsten Fahrzeuge in der Geschichte der
Supersportwagenmodelle von Lamborghini, der im Januar 1990 auf den Markt kam.

Lamborghini Squadra Corse

Top-Resultate lieferte auch Squadra Corse, die Motorsportabteilung von Automobili Lamborghini. 2020
erreichte Squadra Corse die Referenzmarke von 490 seit 2009 produzierten Rennwagen. Daruber hinaus
wurden der Essenza SCV12, ein Supersportrennwagen in limitierter Auflage, und der SC20, der zweite
One-Off von Squadra Corse, vorgestellt, die beide mit einem V12-Saugmotor aufwarten. Auch die
Rennerfolge kamen fir die Marke aus Sant’/Agata Bolognese nicht zu kurz: Im Januar gewann Lamborghini
zum dritten Mal in Folge das 24-Stunden-Rennen von Daytona, das berihmteste Langstreckenrennen
Amerikas und gleichzeitig Auftaktveranstaltung der IMSA-Serie, und setzte damit seine rekordverdachtige
Erfolgsgeschichte in der GTD-Klasse fort.

Bilder und Videos: media.lamborghini.com

Informationen zu Automobili Lamborghini: www.lamborghini.com
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