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Audi Sport TT Cup im Sixpack bei der DTM

* Terminkalender des neuen Audi-Markenpokals steht
* Insgesamt zwolf Rennen bei sechs DTM-Veranstaltungen
e Fiinf Auftritte in Deutschland, einer in Osterreich

Ingolstadt, 10. Dezember 2014 - Der Terminkalender fiir den Audi Sport TT Cup
steht: Insgesamt sechsmal wird der neue Audi-Markenpokal im Premierenjahr
2015 gemeinsam mit der DTM auftreten. Vorgesehen sind jeweils zwei Rennen
pro Veranstaltung.

Die Saison beginnt am ersten Mai-Wochenende beim DTM-Auftakt in Hockenheim.
Ende Juni ist der Audi Sport TT Cup zu Gast bei einer der popularsten DTM-
Veranstaltungen, dem Norisring-Rennen in Nirnberg. Im August startet der neue
Markenpokal auf dem Red Bull Ring in Osterreich. Im September stehen in der
etropolis Motorsport Arena Oschersleben und auf dem Niirburgring zwei Events auf
dem Programm. Das Finale findet Mitte Oktober in Hockenheim statt.

»Die Teilnehmer, Partner und Fans des Audi Sport TT Cup diirfen sich auf sechs tolle
Events im Rahmen der DTM freuen®, sagt Projektleiter Rolf Michl. ,Die deutschen
Veranstaltungen finden traditionell vor einer groen Kulisse statt. Und auch zum
Red Bull Ring in Osterreich kommen in der Regel sehr viele Zuschauer.“

Fiir den neuen Markenpokal von Audi haben sich 165 Fahrerinnen und Fahrer aus 30
Nationen beworben. 18 Startplatze vergibt die quattro GmbH im Frithjahr 2015

permanent. Sechs weitere Cockpits werden mit wechselnden Gastfahrern besetzt.

Tickets fiir die DTM-Veranstaltungen 2015 kénnen ab sofort online unter
www.audi-motorsport.com bestellt werden.
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Termine Audi Sport TT Cup 2015

01.-03.05. Hockenheim (D)
26.-28.06. Norisring (D)
31.07.-02.08. Red Bull Ring (A)
11.-13.09. Oschersleben (D)
25.-27.09. Nirburgring (D)
16.-18.10. Hockenheim (D)
- Ende -

Der Audi-Konzern hat im Jahr 2013 rund 1.575.500 Automobile der Marke Audi an Kunden ausgeliefert.
Als eines der erfolgreichsten Modelle wurde der Audi A3 von einer internationalen Journalisten-Jury zum
~World Car of the Year 2014“ gewahlt (Kraftstoffverbrauch kombiniert in /100 km: 7,1-3,2;
CO,-Emission kombiniert in g/km: 165-85). 2013 erreichte das Unternehmen bei einem Umsatz von
€ 49,9 Mrd. ein Operatives Ergebnis von € 5,03 Mrd. Das Unternehmen ist global in mehr als
100 Markten prasent und produziert an den Standorten Ingolstadt, Neckarsulm, Gyér (Ungarn), Brissel
(Belgien), Bratislava (Slowakei), Martorell (Spanien), Kaluga (Russland), Aurangabad (Indien), Changchun
(China) und Jakarta (Indonesien). Seit Ende 2013 fertigt die Marke mit den Vier Ringen zudem in Foshan
(China), ab 2015 in S&do José dos Pinhais (Brasilien) sowie ab 2016 in San José Chiapa (Mexiko).
100-prozentige Tochter der AUDI AG sind unter anderem die quattro GmbH (Neckarsulm), die
Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und der Sportmotorradhersteller
Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien). Das Unternehmen beschdftigt derzeit weltweit rund
76.000 Mitarbeiter, davon mehr als 53.400 in Deutschland. Von 2014 bis 2018 plant es
Gesamtinvestitionen in H6he von rund € 22 Mrd. - Uberwiegend in neue Produkte und nachhaltige
Technologien. Audi steht zu seiner unternehmerischen Verantwortung und hat Nachhaltigkeit als
MaBgabe fiir Prozesse und Produkte strategisch verankert. Das langfristige Ziel ist CO,-neutrale
Mobilitat.
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