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Audi richtet Engagement im Motorsport neu aus  
 

• Einsatz in Tourenwagen-Rennserie DTM wird nach Saison 2020 nicht verlängert 
• Audi-CEO Markus Duesmann: „Fokussieren uns auch auf der Rennstrecke und 

fahren konsequent um den Vorsprung von morgen“   

Neuburg a. d. Donau, 27. April 2020 – Auf seinem Weg zum Anbieter bilanziell CO2-neutraler 
Premiummobilität richtet Audi das Motorsport-Programm der Marke neu aus: Ihr 
Engagement in der Tourenwagen-Rennserie DTM werden die Vier Ringe nicht über die Saison 
2020 hinaus verlängern. Dies hat der Vorstand der AUDI AG auch vor dem Hintergrund der 
wirtschaftlichen Herausforderungen infolge der Corona-Pandemie beschlossen und der 
Internationalen Tourenwagenrennen e.V. an diesem Montag mitgeteilt. Damit steht der 
erfolgreiche Einsatz in der Formel E und im Kundensport künftig im Mittelpunkt der 
Motorsport-Aktivitäten von Audi. Die Marke ist seit dem Start der populären rein elektrischen 
Rennserie im Jahr 2014 in der Formel E vertreten. Audi Sport ABT Schaeffler ist mit 41 
Pokalen das über die Jahre erfolgreichste Formel-E-Team. Jenseits der Rennstrecke will Audi 
bereits im Jahr 2025 rund 40 Prozent seines Absatzes mit Elektroautos und Plug-in-Hybriden 
erzielen. 

„Audi hat die DTM geprägt und die DTM hat Audi geprägt. Das demonstriert, welche Power im 
Motorsport liegt – technologisch und emotional“, sagt Markus Duesmann, Vorsitzender des 
Vorstandes der AUDI AG. „Mit dieser Energie werden wir unseren Wandel zum Anbieter 
sportlicher, nachhaltiger Elektromobilität vorantreiben. Wir fokussieren uns deshalb auch auf 
der Rennstrecke und fahren konsequent um den Vorsprung von morgen. Die Formel E bietet 
dafür eine sehr attraktive Plattform. Ergänzend prüfen wir für die Zukunft weitere progressive 
Motorsport-Formate.“   

Audi blickt auf eine überaus erfolgreiche Vergangenheit in der DTM zurück. Mit 23 Meistertiteln, 
darunter elf Fahrertiteln, sowie 114 Siegen, 345 Podiumsplatzierungen, 106 Pole-Positions und 
112 schnellsten Runden hat Audi die DTM von 1990 bis 1992 und ab 2000 geprägt. Mit drei von 
drei möglichen Meistertiteln, zahlreichen Podiumsplatzierungen und vielen weiteren Rekorden 
war 2019 die bisher erfolgreichste DTM-Saison der Unternehmensgeschichte. 

An diese Erfolge will Audi in der Saison 2020 anknüpfen und sich mit einer erfolgreichen 
Titelverteidigung in allen drei Meisterschaften von den DTM-Fans verabschieden. „Wir hoffen, 
dass sich die aktuell schwierige Situation schnell bessern wird und wir in diesem Jahr noch einige 
DTM-Rennen fahren können“, sagt Entwicklungsvorstand Hans-Joachim Rothenpieler. „Das 
hätten die Fans verdient, die ITR, unsere Fahrer und auch unsere Teams und Partner, die nun 
ausreichend Vorlauf haben, um sich für die Zeit nach 2020 neu aufzustellen.  

 Kommunikation Motorsport 
Stefan Moser 
Telefon: +49 171 4000379 
E-Mail: stefan1.moser@audi.de 
www.audi-mediacenter.com 
 
 



Audi  
MediaInfo 

2/2  

Erfolgreicher Motorsport ist ein wichtiger Teil der Audi-DNA und wird dies auch bleiben.“  

– Ende –   
 
 
 
Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Märkten präsent 
und produziert an 16 Standorten in 11 Ländern. 100-prozentige Töchter der AUDI AG sind unter anderem 
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und 
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).  

2019 hat der Audi-Konzern rund 1,845 Millionen Automobile der Marke Audi sowie 8.205 Sportwagen der 
Marke Lamborghini und 53.183 Motorräder der Marke Ducati an Kunden ausgeliefert. Im Geschäftsjahr 
2019 erzielte der Premiumhersteller bei einem Umsatz von € 55,7 Mrd. ein Operatives Ergebnis von € 4,5 
Mrd. Zurzeit arbeiten weltweit 90.000 Menschen für das Unternehmen, davon 60.000 in Deutschland. Audi 
fokussiert auf nachhaltige Produkte und Technologien für die Zukunft der Mobilität. 
 

 
 

 


