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Audi mit starken Partnern in der DTM 

 

• Red Bull verleiht Audi in der DTM weiter Flügel  

• Siebtes Jahr der Partnerschaft mit dem Energy Drink Nummer eins 

• Timo Scheider wirbt für Audi Top Service und Gebrauchtwagen :plus 

 

Ingolstadt, 21. April 2010 – Seit Audi in der Saison 2004 werksseitig in die DTM 

zurückgekehrt ist, gibt es eine Konstante: Die Audi A4 DTM von Mattias Ekström 

und Martin Tomczyk tragen das bekannte Markenzeichen von Red Bull – 2010 

bereits im siebten Jahr in Folge.  

 

Die Partnerschaft zwischen dem Hersteller des weltweit erfolgreichsten Energy 

Drinks und Audi ist damit eine der längsten der DTM-Geschichte, zumal der 1984 

von Dietrich Mateschitz gegründete Konzern schon in den beiden Jahren davor das 

Team Abt Sportsline beim Einsatz seiner TT-Coupés in der DTM unterstützte.  

 

„Ich kann mir meinen Audi ohne den Bullen von Red Bull gar nicht mehr vorstellen“, 

sagt der zweifache DTM-Champion Mattias Ekström, der seit 2002 in den Farben von 

Red Bull in der DTM an den Start geht und genau wie sein Teamkollege Martin 

Tomczyk auch persönlich vom österreichischen Getränkehersteller gefördert wird. 

 

Bis zur Saison 2008 waren die beiden Fahrzeuge von Ekström und Tomczyk nur 

durch unterschiedliche Farbmarkierungen zu unterscheiden. Seit dem Vorjahr wirbt 

Tomczyk auf seinem Audi A4 DTM jedoch für Red Bull Cola.  

 

„Das ist durchaus in unserem Sinne, denn in der DTM soll jedes Fahrzeug möglichst 

auf den ersten Blick für den Fan identifizierbar sein“, erklärt Siegfried Krause, Leiter 

Partnerschaften bei Audi Sport. „Deshalb hat auch in der Saison 2010 jeder der neun 

Audi A4 DTM ein eigenes Design, das vom jeweiligen Hauptsponsor geprägt wird.“ 

 

Auch der Audi A4 DTM von Titelverteidiger Timo Scheider hat dabei einen hohen 

Wiedererkennungswert: Wie schon in den Jahren zuvor wirbt der zweifache DTM-

Champion auf seinem schwarzen Fahrzeug für Audi Top Service und Audi 

Gebrauchtwagen :plus.  
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Audi Top Service steht für höchste Qualität beim Kundenservice. Audi 

Gebrauchtwagen :plus sind attraktive Gebrauchte, Jahres- und Werksdienstwagen, 

die einem gründlichen 110-Punkte-Check unterliegen.  

 

„Mit diesen beiden Partnern kann ich mich sehr gut identifizieren – und sie passen 

perfekt zum DTM-Engagement von Audi“, sagt Timo Scheider. „Ohne Top-Service der 

Audi-Mechaniker könnte ich kein Rennen gewinnen. Und Gebrauchtwagen haben wir 

in der DTM 2010 aufgrund der eingefrorenen Technik ja gewissermaßen alle ...“ 

 

Mit der Audi Bank und der quattro GmbH nutzen zwei weitere Töchter des Audi-

Konzerns die DTM, um auf ihre Produkte und Dienstleistungen aufmerksam zu 

machen. Die Audi Bank ist in Europa ein führender Finanzdienstleister für Privat- 

und Geschäftskunden und eine der größten deutschen Direktbanken. Die „S line“-

Sportpakete der quattro GmbH geben Audi-Fahrzeugen eine noch sportlichere Note.  

 

Auch die Liste der externen Partner, die das Projekt „Titelverteidigung“ in der Saison 

2010 gemeinsam mit Audi in Angriff nehmen, ist eindrucksvoll: Auto-Bild 

motorsport, Glamour, LuK, INA, Nintendo, Red Bull, Red Bull Cola, Tabac Original, 

Playboy, Sport-Bild und TV Movie – alles starke Marken wie Audi und in ihrem 

Segment meistens Marktführer. 

 

Die Audi A4 DTM in der DTM 2010 

 

GW:plus/Top Service Audi A4 DTM #1 (Timo Scheider) 

Fahrzeugfarbe: schwarz; Partner: Audi Gebrauchtwagen :plus, Audi Top Service,  

Auto-Bild motorsport, Nintendo 

 

Tabac Original Audi A4 DTM #2 (Oliver Jarvis) 

Fahrzeugfarbe: braun; Partner: Tabac Original 

 

Red Bull Audi A4 DTM #5 (Mattias Ekström) 

Fahrzeugfarbe: dunkelblau; Partner: Red Bull, LuK 

 

Red Bull Cola Audi A4 DTM #6 (Martin Tomczyk) 

Fahrzeugfarbe: silber; Partner: Red Bull Cola, Sport-Bild 

 

TV Movie Audi A4 DTM #9 (Alexandre Prémat) 

Fahrzeugfarbe: hellblau; Partner: TV Movie 
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S line Audi A4 DTM #10 (Mike Rockenfeller) 

Fahrzeugfarbe: rot; Partner: S line, INA 

 

Playboy/GW:plus Audi A4 DTM #14 (Markus Winkelhock) 

Fahrzeugfarbe: schwarz; Partner: Playboy, Audi Gebrauchtwagen :plus 

 

Glamour Audi A4 DTM #15 (Katherine Legge) 

Fahrzeugfarbe: weiß; Partner: Glamour, 30 Jahre quattro 

 

Audi Bank A4 DTM #18 (Miguel Molina) 

Fahrzeugfarbe: silber; Partner: Audi Bank 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Der Audi-Konzern hat im Jahr 2009 rund 950.000 Automobile der Marke Audi verkauft. Das 
Unternehmen erreichte bei einem Umsatz von € 29,8 Mrd. ein Operatives Ergebnis von € 1,6 Mrd. Audi 
produziert an den Standorten Ingolstadt, Neckarsulm, Győr (Ungarn), Changchun (China) und Brüssel 
(Belgien). Ende 2007 startete die CKD-Produktion des Audi A6 und Anfang Oktober 2008 die des Audi A4 
in Aurangabad in Indien. Das Unternehmen ist in mehr als 100 Märkten weltweit tätig. 100-prozentige 
Töchter der AUDI AG sind unter anderem die AUDI HUNGARIA MOTOR Kft., die Automobili Lamborghini 
Holding S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und die quattro GmbH (Neckarsulm). Audi beschäftigt 
derzeit weltweit rund 58.000 Mitarbeiter, davon 45.400 in Deutschland. Um den „Vorsprung durch 
Technik“ nachhaltig zu sichern, plant die Marke mit den Vier Ringen von 2010 bis 2012 insgesamt € 5,5 
Mrd. zu investieren, überwiegend in neue Produkte. Bis 2015 will Audi die Anzahl seiner Modelle auf 42 
erweitern.  
 
Audi nimmt seit langem auf vielen Ebenen seine gesellschaftliche Verantwortung wahr – im Sinne einer 
lebenswerten Zukunft für künftige Generationen. Umweltschutz, Ressourcenschonung, internationale 
Wettbewerbsfähigkeit und eine zukunftsfähige Personalpolitik bilden deshalb die Geschäftsgrundlage 
für den nachhaltigen Erfolg von Audi. Das umweltpolitische Engagement der AUDI AG manifestiert sich 
auch in der neu gegründeten Audi Stiftung für Umwelt. 


