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Audi geht mit dem FC Bayern auf Summer Tour 
 

• Rekordmeister reist während der Saisonvorbereitung durch die USA  
• Spiele gegen Arsenal London, Real Madrid und AC Mailand 
• USA sind wichtiger Wachstumsmarkt der Marke Audi 
 
Ingolstadt, 15. Juli 2019 – Die vierte Ausgabe der Audi Summer Tour führt den FC Bayern 
München wieder in die Vereinigten Staaten: Während seiner Reise nach Los Angeles, Houston 
und Kansas City trifft der Double-Sieger bei zwei Audi Football Summits auf Arsenal London 
und Real Madrid und spielt außerdem gegen den AC Mailand. Auch abseits des Platzes 
begleitet Audi seinen Partner FC Bayern München mit zahlreichen Aktionen. 
 
Bereits zum vierten Mal ist Audi Namensgeber und Partner der Audi Summer Tour des FC Bayern 

München. Vom 15. bis zum 24. Juli reist der deutsche Rekordmeister im Rahmen seiner  
Vorbereitung auf die neue Saison durch die Vereinigten Staaten und trifft in drei Spielen auf 

internationale Spitzenvereine aus Großbritannien, Spanien und Italien. Außerhalb des Rasens 
nehmen Spieler und Offizielle darüber hinaus zahlreiche PR-Termine und Treffen mit Fans wahr. 

 
„Die Audi Summer Tour ist eine perfekte Möglichkeit, unsere Marke in einem sportlichen und 

emotionalen Umfeld zu präsentieren. Wir freuen uns mit unserem Partner FC Bayern auf 
spannende Fußballspiele und vor allem auf viele Begegnungen mit Fans und Kunden in dem für 

uns wichtigen Markt USA“, sagt Thomas Glas, Leiter Sportmarketing der AUDI AG. Audi und die 
Bayern sind seit 2002 zusammen am Ball. Seit 2011 ist der Automobilkonzern als strategischer 

Partner an der FC Bayern München AG beteiligt. 
 

Erster Gegner der Bayern ist am 17. Juli (20 Uhr Ortszeit) in Los Angeles das Team von Arsenal 
London. Von der Westküste geht es weiter nach Texas, wo am 20. Juli (19 Uhr Ortszeit) in 

Houston die Mannschaft von Rekord-Champions-League-Sieger Real Madrid wartet. Nach den 
beiden Audi Football Summits bildet das Duell mit dem AC Mailand am 23. Juli (20 Uhr Ortszeit) 

in Kansas City den Abschluss der Testspiele. Alle drei Partien werden im Rahmen der weltweiten 
Turnierserie „International Champions Cup“ (ICC) ausgetragen. 

 
Die USA zählen zu den wichtigen strategischen Wachstumsmärkten der Marke Audi: 2018 

verkaufte Audi gut 225.000 Fahrzeuge in den Vereinigten Staaten. Auch für den FC Bayern 
München sind die USA ein wichtiges Terrain: Der Verein hat 2014 ein eigenes Büro in New York 

eröffnet und freut sich mittlerweile über die organisierte Unterstützung aus rund 150 Fanklubs. 
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Eine knappe Woche nach der Rückkehr in die Heimat steht dann ein weiterer Höhepunkt der 

Vorbereitung im Kalender: Beim Audi Cup in der Allianz Arena empfängt der FC Bayern am 30. 
und 31. Juli Tottenham Hotspur, Real Madrid und Fenerbahçe Istanbul.  

 
– Ende – 
 
 
 
Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Märkten präsent 
und produziert an 18 Standorten in 13 Ländern. 100-prozentige Töchter der AUDI AG sind unter anderem 
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und 
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).  
 
2018 hat der Audi-Konzern rund 1,812 Millionen Automobile der Marke Audi sowie 5.750 Sportwagen der 
Marke Lamborghini und 53.004 Motorräder der Marke Ducati an Kunden ausgeliefert. Im Geschäftsjahr 
2017 erzielte der Premiumhersteller bei einem Umsatz von € 60,1 Mrd. ein Operatives Ergebnis von 
€ 5,1 Mrd. Zurzeit arbeiten weltweit rund 90.000 Menschen für das Unternehmen, davon mehr als 60.000 
in Deutschland. Audi fokussiert auf nachhaltige Produkte und Technologien für die Zukunft der Mobilität.  

 

 

 


