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„Audi A2 – Meilenstein und Kultobjekt“ 
 
 Buch würdigt Kult-Modell, das seiner Zeit voraus war  

 Neuerscheinung in der Edition Audi Tradition 

 

Ingolstadt, 16. Juli 2018 – „Audi A2 – Meilenstein und Kultobjekt“ – so heißt das neue Buch, 

das heute in der Edition Audi Tradition erscheint. Autor Dirk-Michael Conradt erzählt darin die 

Geschichte eines Modells, das bis heute für herausragende technische Innovationen steht und 

längst Kultstatus genießt. 

 

Beim Debüt des Audi A2 Ende 1999 waren die Erwartungen hoch. Er sollte den Ingolstädter 

Automobilhersteller auch unterhalb der Mittelklasse  etablieren – und das mit markentypischem 

Premiumanspruch. Mit revolutionärem Audi Space Frame-Konzept und Aluminiumkarosserie 

profilierte sich der A2 als progressivster, aufwendigster und nachhaltigster Kompaktwagen 

seiner Zeit: leichtgewichtig und aerodynamisch, sparsam im Verbrauch und variabel im 

Interieur. Audi gewann für die in Neckarsulm gebaute Limousine zahlreiche Trophäen, darunter 

den „Innovationspreis der deutschen Wirtschaft“ im Jahr 2001 sowie in England den 

„Enviromental Award 2001“ für beispielhafte Umweltverträglichkeit. 

 

Sein kompromisslos auf optimale Windschlüpfrigkeit ausgerichtetes Design und die damals 

ungewohnten Proportionen polarisierten. Seine aufwendige Technologie machte den A2 zudem 

teurer als Vergleichsmodelle. Das futuristische Konzept war seiner Zeit voraus, um vom breiten 

Käuferpublikum akzeptiert zu werden. Daher stoppte Audi im Juli 2005 nach nur rund fünf 

Jahren und 176.377 gebauten Exemplaren die Produktion des A2.  

 

„Audi A2 – Meilenstein und Kultobjekt“ erscheint im Delius Klasing Verlag und kostet 39,90 

Euro. Die Neuerscheinung ist im Audi Traditionsshop des Audi Forum Neckarsulm, im Museums-

laden des Audi museum mobile in Ingolstadt, dessen Online-Shop sowie im Buchhandel 

erhältlich. 

 

– Ende – 

 

 
Das Audi Markenzeichen der Vier Ringe symbolisiert die Marken Audi, DKW, Horch und Wanderer, die 1932 
in der Auto Union zusammengefasst wurden. Die Auto Union und NSU fusionierten 1969 und prägten die 
Entwicklung des Automobils maßgeblich. 1985 schließlich wurde aus der Audi NSU Auto Union AG die AUDI 
AG. Seit 1998 pflegt und präsentiert die Audi Tradition/Auto Union GmbH zusammen mit der NSU GmbH die 
umfangreiche und weit verzweigte Audi Historie. Das Audi museum mobile im Audi Forum Ingolstadt ist 
täglich von Montag bis Freitag zwischen 9.00 und 18.00 Uhr, an Samstagen, Sonntagen und Feiertagen von 

Kommunikation Tradition 
Peter Kober 
Telefon: +49 841 89-39628 
E-Mail: peter.kober@audi.de 
www.audi-mediacenter.com 

 

mailto:peter.kober@audi.de
http://www.audi-mediacenter.com/


Audi  
MediaInfo 

2/2 
 

10.00 bis 16.00 Uhr geöffnet. Das August Horch Museum Zwickau ist von Dienstag bis Sonntag von 9.30 bis 
17.00 Uhr geöffnet. Die AUDI AG und die Stadt Zwickau sind zu jeweils 50 Prozent an der August Horch 
Museum Zwickau gGmbH beteiligt. www.audi.de/tradition 
 

Audi Tradition unterstützt die Arbeit des Audi Club International e.V. (ACI). Der von der AUDI AG offiziell 
anerkannte Dachverband repräsentiert alle Audi Markenclubs sowie die Clubs der Vorgängermarken der 
heutigen AUDI AG. Informationen unter www.audi-club-international.de 
 

 
Der Audi-Konzern mit seinen Marken Audi, Ducati und Lamborghini ist einer der erfolgreichsten Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern im Premiumsegment. Er ist weltweit in mehr als 100 Märkten präsent 
und produziert an 16 Standorten in zwölf Ländern. 100-prozentige Töchter der AUDI AG sind unter anderem 
die Audi Sport GmbH (Neckarsulm), die Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italien) und 
die Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologna/Italien).  
2017 hat der Audi-Konzern rund 1,878 Millionen Automobile der Marke Audi sowie 3.815 Sportwagen der 
Marke Lamborghini und 55.900 Motorräder der Marke Ducati an Kunden ausgeliefert. Im Geschäftsjahr 
2016 hat die AUDI AG bei einem Umsatz von € 59,3 Mrd. ein Operatives Ergebnis von € 3,1 Mrd. erzielt. Zur 
Zeit arbeiten weltweit rund 90.000 Menschen für das Unternehmen, davon mehr als 60.000 in Deutschland. 
Audi fokussiert auf nachhaltige Produkte und Technologien für die Zukunft der Mobilität. 
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